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KATALOG UStUG SZKOLENIOWYCH

I.  Cykl modutéw szkoleniowych Startbox

a. IDEACJA -3 godziny - Ania Wojcieszczak i/lub Natalia Pawlik

1.

Ao oo

Wprowadzenie do tematu innowacji - intraprzedsiebiorczos¢, podejscie
Lean Startup

Robotyzacja i Automatyzacja - wprowadzenie do zagadnienia RPA na
przyktadzie inicjatyw podejmowanych przez AON

Startbox - wstep do metodologii

Bussines Model Canvas - definiowanie modelu biznesowego produktu
Buyer Persona - przedstawienie profilu odbiorcy

-3 godziny - Natalia Pawlik i/lub Ania Wojcieszczak
Value Model Canvas - wtasciwe definiowanie propozycji wartosci
Zen Statement - propozycja wartosci w jednym zdaniu
Scorecard - zbieranie wartosciowej informacji zwrotnej
Hipotezy - identyfikacja zatozen, ktérych potwierdzenie jest decydujgce
dla powodzenia projektu

c. TESTOWANIE -4 godziny - Kuba Ochodek

1.

oA W

Zrozumiec klienta - zbieranie insightow

Walidacja - czym jest MVP i jak je testowac

Pierwszy Eksperyment - jak stworzy¢ prosty landing page
Optymalizacja - targetowanie, narzedzia optymalizacji

Analityka - mierzenie zaangazowania i konwersje

Social Media - kanaty komunikacji, kampanie reklamowe, realtime
marketing

d. PITCHOWANIE -2 godziny - Marek Brol

1.

o W

Storytelling - budowanie opowiesci o produkcie/projekcie

Sztuka Pitchowania - jezyk ciata, autoprezentacja

Startup Pitch -jak przedstawic¢ wszystkie aspekty projektu w 5 minut
Projektowanie prezentacji - jak stworzy¢ niezapomniang prezentacje
Pitch day - do kogo pitchowac, o co prosi¢

-2 godziny - Marek Brok
Branding jako narzedzie komunikagji
Jak wzbudzi¢ zainteresowanie produktem/ustugg? Jak zaangazowac
odbiorce?
Analiza case studies
MVP w kontekscie brandingu (logo, www, kolory)
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Il. Warsztaty

a.

Design Sprint - 2 godziny - Natalia Pawlik
Warsztat skupia sie na praktycznym wykorzystaniu metodologi myslenia
projektowego do identyfikacji ztozonych problemdw, ideacji i testowania

pozadanych rozwigzan.

Storytelling w projektowaniu innowacji - 1,5 godziny - Natalia Pawlik
Praktyczny warsztat pobudzajgcy myslenie kreatywne, ktory prowadzi
uczestnikow przez proces budowania strategii innowacyjnej marki wykorzystujgc

¢wiczenia takie jak kanwa perspektyw, czy macierz innowacji.

Jak efektywnie wydzieli¢ przestrzen dla innowacyjnych liderow w
firmie za pomoca programu intraprzedsiebiorczosci - 6 godzin - Kuba
Kruszelnicki, Roland Rychlik, Anna Wojcieszczak

Szkolenie wprowadza pojecie intraprzedsiebiorczosci i prezentuje wybrane
metodologie | dobre praktyki. Uczestnicy sg przygotowywani do roli
wewnetrznych koordynatorow i inicjatorow takich programow, uczg sie jak
zaangazowac¢ potencjalnych innowatorow i zapewni¢ im odpowiednie

Srodowisko wewngtrz firmy.

. Wyktady

a.

Branding dla Startupow - 15 godziny - Marek Brol i Krzysztof Klimek
Praca projektanta przy projektach startupowych zdecydowanie rézni sie od
designu dla marek o ugruntowanej pozycjirynkowej i wizerunku. Wyktad porusza

temat tych réznic orazich wage w kontekscie tworzenia startupu.

Startupowe podejscie do innowacji korporacyjnej - 25 min - Roland
Rychlik - Korporacyjna rzeczywistos¢ napotyka na kilka gtownych barier
w tworzeniuinnowacji. Mini wyktad opowiada oistocie i korzysciach ptyngcych ze

zastosowania szczuptego podejscia startupowego.

Jak zatrzymaé pracownika pozwalajac mu na przedsiebiorczosc¢?
Program intraprzedsiebiorczosci STARTBOX - 30-60 min. - Kuba

Kruszelnicki - Wyktad wprowadza pojecie intraprzedsiebiorczosci, pokazuje
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dobre praktyki swiatowych gigantéw i przybliza podstawowe metodologie

wyznaczajgce aktualne trendy w sSrodowiskach korporacyjnych.

Storytelling w brandingu innowacji - 20 min - Marek Brol
Realia wspotczesnego rynku to swiadomi konsumenci, ktérzy cheg by¢ uwodzeni
opowiesciami osadzonymi w rzeczywistosci. Wyktad opowiada o budowaniu
autentycznych marek i wykorzystaniu storytellingu w tworzeniu brandingu na

przyktadzie rzeczywistych realizacji autora.

Intraprzedsiebiorczosé¢ STARTBOX - 30 min - Kuba Kruszelnicki
Prezentacja metodologii Startbox krok po kroku jako jednego z uniwersalnych
podejs¢ do budowania kultury innowacyjnej w firmie. Metodologia pozwala
testowac¢ wiele pomystéw pracowniczych, w krotkim czasie | przy niskim

naktadzie kosztow.

IV. Program intraprzedsiebiorczosci Startbox
Startbox - mentoring
5 godzin/uczestnika
( 8-10 tygod ni )
000 =
P CA Jo ®
Ogtoszenie programu Warsztaty Aktualizacja Startbox
tydzien -4 Startbox programu Pitch Day
tydzien O Startbox tydzien ~10
16 h tydzien ~6 4h
4h

Agenda warsztatéw Startbox:

a.

©NO A WN S

DZIEN PIERWSZY -
prowadzgcy: Ania Wojcieszczak i Natalia Pawlik

Ice Breaker

Creativity Book - ¢wiczenia rozwijajgce kreatywnosc

Wprowadzenie do innowacji - intraprzedsiebiorczos¢, podejscie Lean Startup
Business Model Canvas - ubieranie pomystu w model biznesowy

Buyer Persona - tworzenie profilu klienta

Value Model Canvas - wtasciwe definiowanie propozycji wartosci

Zen Statement - propozycja wartosci w jednym zdaniu

Karta Wynikéw - zbieranie wartosciowej informacji zwrotnej
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b. DZIEN DRUGI-TESTOWANIE HIPOTEZ, .
prowadzacy: Jakub Ochodek i Marek Brol

Zen Statement - przedstawienie propozycji wartosci z poprzedniego dnia
Walidacja - wprowadzenie

Komunikat - czym jest, jak komunikowac

Branding jako narzedzie komunikacji - angazowanie, puapka generycznosci, trendy
Social Media - kanaty komunikacji, kampanie reklamowe, realtime marketing
Zrozumiec klienta - stawianie hipotez, zbieranie insightow

Walidacja - czym jest MVP i jak je testowad, tworzenie landing page
Optymalizacja - targetowanie, narzedzia optymalizacji

. Analityka - jak mierzy¢ zaangazowanie i konwersje

10 Pitchowanie - storytelling, jezyk ciata, autoprezentacja

11. Konstrukcja prezentacji -jak zaprojektowac niezapomniang prezentacje

12. Pitch day - do kogo pitchowac, o co prosic¢

13. Zakor\czenie warsztatow

0N O WS

Zespot ekspertow Creative Labs

Kuba Kruszelnicki - Chief Innovation Officer
Wspotzatozyciel Creative Labs odpowiedzialny za strategiczny rozwdj metodologii
proinnowacyjnych i dopasowywanie naszego portfolio do globalnych trenddw.

Krzysztof Klimek - Creative Director
Odpowiedzialny za rozwdj marki Creative Labs, wizualng strone materiatéw i narzedzi
szkoleniowych oraz za dziatania promocyjne.

Roland Rychlik - Project Manager
W Creative Labs odpowiada za koordynacje wdrozen i relacje z klientem od poczatku
wspotpracy do zakonczenia przedsiewziecia.

Anna Wojcieszczak - Startbox Mentor
Prowadzi warsztaty z budowania modeli biznesowych i weryfikacji pomystow. Zajmuje sie
mentoringiem i specjalizuje sie w rozwijaniu strategii biznesowych.

Marek Brol - Startbox Mentor
Doswiadczony graphic designer. Prowadzi warsztaty z projektowania graficznego,
brandingu i roli designu w powstajgcych markach i produktach.

Natalia Pawlik - Startbox Mentor
Prowadzi warsztaty, ktorych celem jest rozwijanie innowacyjnego potencjatu pracownikow
korporacji. Ma doswiadczenie w zarzgdzaniu dizajnem i innowacjg.

Jakub Ochodek - Startbox Mentor

Prowadzi warsztaty z zakresu organizowania dziatalnosci w sieci, analizy ruchu
internetowego oraz reklamy i promocji z wykorzystaniem nowoczesnych technologii
informacyjnych.

PAGE 4 | KRAKOW | 2019-10-15

wearecreativelabs.com



